MORE

Hoe duurzaam kleedt de Vlaming zich?

De kledingsector heeft in de EU de op drie na hoogste
impact op het milieu en klimaatverandering.

De Thomas More-hogeschool onderzocht de mening over duurzame businessmodellen en
de communicatie rond duurzame kleding middels 2 online surveys (in 2021 en 2022, 1.774
deelnemers) en 8 groepsgesprekken.

Wat is voor jou van belang als je kledij koopt?
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Waarschijnlijkheid gebruik circulaire businessmodellen
Herstelservice in een winkel 40%

Huren voor een gelegenheid
Resellers

Take-back services 23%

Online koophoekjes particulieren 11%
Ruilevents 10%

Een kledingbibliotheek 6%

Leasen van kleding 4%
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Het duurzaamheidsprofiel van de Vlaamse consument
o.b.v. zijn gedrag ten aanzien van kleding.
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Lees het hele rapport



https://www.thomasmore.be/de-duurzame-consument

